Beritta for 100 andra!

Reklamtavling for ungdomar i hdgstadiet och gymnasiet

Reklamtavling
Lat eleverna gora sin egen kampanj
for att paverka andra inom amnet
Trafik & alkohol.

For att du ska hinna planera in
arbete till ndsta termin lanserar vi
tavlingen redan nu. Tavlingen
genomfors i samarbete mellan Prata
Om Alkohol, MediaSmart och Don’t
Drink & Drive, Vagverket.

Arets tema éar trafik & alkohol

Trafik och alkohol hoér inte ihop! Vi

onskar att ni utgar fran foljande tre

huvudbudskap:

e Att aldrig kora nar du ar paverkad
av alkohol eller droger!

e Vagra aka med en onykter férare!

e Hindra andra fran att kora
paverkade!

Tavlingen gar ut pa...

Lat unga pa ett konkret och lustfylit
satt satta sig in i bade alkoholens
konsekvenser i trafiken och reklam-
varldens spelregler. Vi har
konstruerat tavlingen sa att du kan
gora den till ett amnesodverskridande
projektarbete likval som en
extrauppgift for intresserade elever.
Som larare valjer du sjalvklart sjalv
hur mycket lektionstid du lagger pa
tavlingen.

Mer om tavlingsuppléagget hittar du i
uppdragsmaterialet.

Malgrupp for tavlingen
Hogstadie- och gymnasieelever

Tavlingsjury
Jimmy Johansson Marknadschef Bjérn Borg

Peter von Satzger Informationschef MTV Networks

Johannes Innala Mediasmart
Nicke Bergstrom creative Director
Per Hazelius prata om Alkohol
Sofia Persson vagverket

Wayne Seretis Tv3, Tv6 & Tv 8

Tavlingsperiod
Tavlingen pagar till den 7 maj 2010.

Priser
De tre basta tavlingsbidragen vinner
fina priser till hela klassen. Foérra
arets vinnare fick ett pris vart 10 000
kronor

Bestall startpaket

Som inspiration och bakgrund har vi
sammanstallt ett spannande material
med film, fakta, lektionsupplagg och
tips som du kan anvanda for att
satta igdng arbetet.

Ar du intresserad av att delta kan du
bestélla vart kostnadsfria startpaket:
- Spelfilmer: "Grasmark — var sa tyst
och stilla” (ak 7-9) eller “Farval
lilebror” (Gymn.)

- Ovning for att satta igdng arbetet

- 3 novellsamlingar

Kontakta

Prata Om Alkohol

E-post: info@prataomalkohol.se
Tel: 08-410 214 60

PRATA OM ALKOHOL
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Ditt uppdrag

Alkohol och trafik hoér inte ihop!
Problemet ar bara att alla inte tycks
forstd det. Det ar svart fér samhallet att
komma at problemet och darfér har du
nu fatt i uppdrag att skapa upp-
marksamhet runt fragan.

Ett eller fler av dessa tre huvudbudskap

bor du fA med i din kampanij:

e “Att aldrig kora nar du ar paverkad av
alkohol eller droger!”

e "Vagra dka med en onykter forare!”

¢ "Hindra andra fran att kora
paverkade!”

Koncept

Hitta en slogan, ett ord, en bild eller en
idé, formulera den och bygg din kampanj
pa den.

Kampanjens malgrupp

valja vilka du vill paverka med din
kampanj. Nagra forslag: elever pa din
skola, ungdomar i allmanhet, foraldrar,
larare, m.fl.

Valj var din kampanj ska synas
valj var du vill att din kampanj ska
synas. Har foljer nagra exempel: event,
affischer, annonser, insdndare i tidning,
hemsida, Facebooksida, klistermérken,
reklamfilm, pjas, uppropslista, youtube-
film, blogg, konsert, mm.

Research

Inspireras av annan samhallsinformation
och reklamfilmer fran till exempel
Returpack, 1Q, Friends och Radda Barnen
och prata med maéanniskor runt om och
lyssna pa deras erfarenheter av alkohol
och trafik. Samla in bakgrundsfakta fran
hemsidor som till exempel;

o www.prataomalkohol.se

o www.mediasmart.se

o www.vv.se/ddd

BerAtta ﬁir 100 andra!

Vart att tanka pa...
Fler killar an tjejer kor pa fyllan
Varje vecka dor 2 personer i alkoholrelaterade

trafikolyckor
Halften av singelolyckorna med dodlig utgang ar
alkoholrelaterade

Redovisa
Redovisa hur du gatt till vaga och
anvand det fardiga tavlingsformularet pa
nasta sida.

Ordforklaringar

Kreativ brief En kreativ brief innehaller
den fakta som uppdragsgivaren
(kunden) vill ska finnas med i
kommunikationen.

Byran Reklambyra ar ett féretag som
hjalper andra féretag med bland annat
marknads-féring.

Malgrupp En malgrupp ar den grupp
personer som t.ex. en viss reklam, eller
annan marknadsforing riktar sig till.

Kommunikationskanaler De satt som
finns for att sprida ett budskap.

Kreatdrerna Kreatorer ar alla som
skapar nagot oavsett om det &r som
motivlackerare eller forfattare. P4 en
reklambyrd menar man oftast, Art
Directorn (AD:n) den som go6r formen
och copywritern (copyn) som skriver
texten.

Kampanjen En reklamkampanj ar ett
foretags satt att med olika
reklammetoder forsdka 6vertyga
kunderna att kopa en eller flera
produkter av féretaget.

Event Ett event ar en handelse som far
medieuppmarksamhet. |
reklambranschen kan ett event vara allt
fran att dela ut en ny lask pa stan till att
sminka kvinnor sa att det ser ut som om
det fatt stryk for att uppmarksamma
kvinnomisshandel.

Koncept Ett koncept ar en
overgripande och barande.
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Namn pa deltagare

Klass

Larare

Lararens e-post och/eller telefonnummer

Skola

Idé och koncept — Beskriv kortfattat er idé och hur ni tankt:

Malgrupp — Vilken malgrupp valde ni och varfor?

Antal mottagare av ert budskap — Hur manga tror ni har tagit del av er
kommunikation och pa vilket satt? (exempel 100 personer har last var

blogg)

Vi bifogar foljande material for att visa upp var kampanj:
(Exempel: lank till hemsida, facebookgrupp, en PDF med bilder, youtube-
film, foton pa affisch eller vid event!) Kom ihag att mark upp dina/era
tavlingsbidrag med ert, skolans och lararens namn!

Skickas till: Fysiskt material skickas till:
info@prataomalkohol.se Prata Om Alkohol
Peter Myndes Backe 12
118 46 Stockholm
Telefon:08-410 214 60
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